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Cilj predmeta

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa savremearijskim i prakinim aspektima marketing
informaciong sistema i njegovog z@ga za preduzetnike i menadZere trziSno orijenitisan
organizacija.

Ishod predmeta

Sa stéenim znanjem studentte da budu u mognosti da primjenjuju savremena dostigau
marketing informacionog sistema prilkom donoSemjluka nastupa na trzistu.

Sadrzaj predmeta

Sustina istrazivanja trzista

Proces istrazivanja trzista

Posebna podtya istrazivanja trzista

Koncepcija, struktura i funkcionisanje marketingpmmacionih sistema

Komponente marketing informacionog sistema
Projektovanje, organizacija i kontrola marketinfpimacionih sistema

ogkrwnE

Metode izvadenja nastave:Za svaku nastavnu jedinicu pripremljene su prexgetaPredvieno je
aktivno we&e studenata u vidu konstruktivne diskusije.

Ocjena znanja: Predispitne obaveze: seminarski rad. Zavrsni ispgmeni.
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