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Cilj predmeta 

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa savremenim teorijskim i praktičnim aspektima marketing 
informaciong sistema i njegovog značaja za preduzetnike i menadžere tržišno orijentisanih 
organizacija. 

Ishod predmeta 

Sa stečenim znanjem studenti će da budu u mogućnosti da primjenjuju savremena dostignuća 
marketing informacionog sistema prilkom donošenja odluka nastupa na tržištu. 

Sadržaj predmeta 

1. Suština istraživanja tržišta 
2. Proces istraživanja tržišta 
3. Posebna područja istraživanja tržišta 
4. Koncepcija, struktura i funkcionisanje marketing informacionih sistema 
5. Komponente marketing informacionog sistema 
6. Projektovanje, organizacija i kontrola marketing informacionih sistema 

 

Metode izvoñenja nastave: Za svaku nastavnu jedinicu pripremljene su prezentacije. Predviñeno je 
aktivno učešće studenata u vidu konstruktivne diskusije. 

 

Ocjena znanja: Predispitne obaveze: seminarski rad. Završni ispit – usmeni. 
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