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Nastavni sadrzaj:

1. Uvod u nastavnu disciplinu

2. Planiranje marketing aktivnosti

Definisanje marketing planiranja

Postupak planiranja marketing aktivnosti

Faze marketing planiranja

3. Organizovanje marketing aktivnosti

Pristup organizovanju marketing aktivnosti

Faktori organizovanja marketing aktivnosti

Razvoj orgaizovanja marketing aktivnosti
Karakteristika uspjeSnog organizovanja marketing/asti
4. Kontrola marketing aktivnosti

Mijesto i uloga kontrole u procesu upravljanja mérigom
Strateska kontrola

Kontrola efikasnosti marketinga

Kontrola prodaje kao podfunkcija marketinga

Kontrola istrazivanja trzista

Kontrola ekonomske propagande

Kontrola fizicke distribucije

N&in polaganja: Ispit se polaze pismeno i usmenooWsa izlazak na ispit je pozitivho

uraien pristupni rad.
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